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Aa  
IL VIAGGIO
IN TRE  SORSI

UN TYPEFACE 
MODERNO
CON TRATTI 
VINTAGE

Right Grotesk unisce caratteristiche moderne e vintage con un 
tocco distintivo di personalità.
Con molti dettagli raffinati, curve morbide, un contrasto moderato
e un’anatomia leggermente insolita, questo carattere può essere 
un fiero protagonista o un umile comprimario per ogni tipologia di 
design. Noi utilizziamo esclusivamente il peso Wide Black.

KERNING  -10

LINE-HEIGHT - 95%

PP RIGHT GROTESK - WIDE BLACK

TIPOGRAFIA 4
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COLORI

PROCESS
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PROCESS
PROCESS

12C  80M  100Y  0K
R217   G89   B41

88C  20M  27Y  0K
R0   G152  B177

PROCESS
PROCESS

73C  67M  66Y  75K
R29   G29   B29

PROCESS
PROCESS

3C  7M  18Y  0K
R245   G232   B209
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I COLORI 
DELLA 
CAMPAGNA
La palette è semplice. Off Black. Off White e Arancione.
Tutti colori ispirati al simbolo dei F.lli Branca.
La palette ha vibrazioni vintage, ma verrà utilizzata  
in modo più moderno.



UTILIZZO LINE DI CAMPAGNA

LINE DI CAMPAGNA DISTORTA

LINE DI CAMPAGNA SEMPLICE

AMARO È SOLO L’INIZIO
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DIVERSI 
ASSET PER 
DIVERSI 
UTILIZZI
La line “Amaro è solo l’inizio” è il cuore della campagna.
Abbiamo due modi diversi di declinarla.

La versione semplificata, semplicemente tipografica, 
è più adatta a film e contenuti in movimento, oltre ad 
essere utile per tutti quei contenuti statici che non 
presentano spazio sufficiente per la versione su tre 
righe.

La versione distorta è più ricca ed espressiva, quindi da 
utilizzare con più attenzione, idealmente su asset statici 
e senza la presenza di molti altri elementi, oppure per 
determinati contenuti social e digital che presentano la 
necessità di enfatizzare il messaggio di campagna con 
più carattere e distintività.
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LOGO + 
TAGLINE

UTILIZZO LINE DI CAMPAGNA

1

1/4

1/4 1/4

La line “Amaro è solo l’inizio” può essere usata come 
tagline accoppiata con il logo per contenuti che 
richiedono un sign off più formale e tradizonale, quindi è 
ideale per tutti quei contesti nei quali il brand comunica 
in modo istituzionale.
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8UTILIZZO LINE DI CAMPAGNA
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LINE DISTORTA 
+ LOGO

Versione semplificata del lockup con la line distorta. Da 
utilizzare prevalentemente dove non è possibile utilizzare 
la bottiglia.

8



9

LINE DISTORTA 
+ PRODUCT

UTILIZZO LINE DI CAMPAGNA

Da utilizzare prevalentemente in isolamento e su contenuti 
semplici in quanto per funzionare ha necessità che 
l’attenzione sia completamente su questi due elementi.
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UTILIZZO SUI DIVERSI FORMATI

KEY VISUAL
16:9

LINE SEMPLICE
16:9

KEY VISUAL
9:16

LOGO TAGLINE 
LOCKUP

LINE SEMPLICE
9:16
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UTILIZZO SUI DIVERSI COLORI
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LOGO



UTILIZZO SUI DIVERSI COLORI

12UTILIZZO SUI DIVERSI FORMATI

LINE DI CAMPAGNA SEMPLICELINE DI CAMPAGNA DISTORTA

AMARO È SOLO L’INIZIO

AMARO È SOLO L’INIZIO

AMARO È SOLO L’INIZIO

AMARO È SOLO L’INIZIO



UTILIZZO SUI DIVERSI COLORI
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LOGO + TAGLINELINE DI CAMPAGNA DISTORTA 
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Su film, immagini e su 
contenuti statici con colori 
di sfondo uniforme, come 
ad esempio nei post per i 
social: uso della versione 
semplificata della line di 
campagna.

Su asset statici, con colore 
di sfondo uniforme: uso 
della versione distorta 
della line campagna. 

DO’S

UTILIZZO LINE DI CAMPAGNA
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Mai utilizzare la versione 
distorta su tre righe.
Su film e immagini 
prediligere la versione 
semplificata su una riga.

Mai utilizzare la versione 
semplificata su tre righe.
Su asset statici con 
colore di sfondo uniforme 
prediligere la versione 
distorta su tre righe.

DON’TS

UTILIZZO LINE DI CAMPAGNA



ESEMPI DI  
APPLICAZIONE
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17OOH  ORIZZONTALE E VERTICALE



18COLLARINI



19POP-UP STORE



20WEBSITE
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CAROUSELPOST

SOCIAL POST



22FACEBOOK



GRAZIE  
MILLE

2025


